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Počas ďalších dní sme sa v škole zú-
častnili zaujímavých �orkshopov, kto-
ré počas maturít ponúkli peda]ॕ]ovia 
aj žiakom nepoly]raCckých odborov. 
Medzi ne patrila napríklad výroba ruč-
ného papiera, linoryt, analॕ]ová foto-
]raCa, kurz výroby vlastného zápisníka 
v �ndesi]ne, ale aj kurz sieťotlače a po-
tlače textilu pomocou plotrovanej fॕlie 
a zapečenia heatpressom. Týchto po-
sledných dvoch �orkshopov sme sa 
zúčastnili a teda sme boli pri tom, ako 
sa vyrába sieťotlačová forma a podkla-
dy pre ňu, ako sa svieti, vyvoláva, ako 
sa čistí a následne, ako sa dostane na-
vrhnutý motív priamo na tričko. Druhá 
technika - prenos vektorového motívu 
pomocou prenosovej fॕlie určenej na 
textil – bola veľmi zaujímavá a možno 
potenciálne dostupná aj pre našu ško-
lu. Mali sme radosť, že nám peda]ॕ]o-
via venovali mnoho pozornosti a času 
a mohli sme vyskúšať všetky procesy,
o ktoré sme mali záujem. Dokonca sme 
si odniesli vlastné potlačené tričká.

V rámci voľného času sme mali 
možnosť prejsť sa historickým centrom 
�ipska a jeho niektorými ďalšími časťa-
mi. Mesto je naozaj krásne, priestranné, 
historické ulice sú veľmi čisté, staré bu-
dovy zrekonštruované a všade sú vybu-
dované cyklotrasy. Na každom rohu je 
nejaký podnik, v meste nájdete všetky 
druhy zahraničných kuchýň a takisto 
sa nevyhnete mnohým obchodom so 
značkovým oblečením. Atmosféra mes-
ta je pokojná a prívetivá, aj peda]ॕ]ovia 
spomínali, že sa im tam dobre žije.

V jeden večer sme odbočili od 
poly]raCe a pozreli sme si veľkú a známu 
Zoo �eipzi]. Celý priestor zoolo]ickej 
záhrady bol vybudovaný s takým citom 
a tak dômyselne, že sme boli naozaj uve-
ličení. Všetky zvieratá sa mali vo výbe-
hoch ako v raji a veľmi sme si užili najmä 
veľký pavilॕn zastrešujúci tropické pros-
tredie, kde sa darilo mnohým zvieratám 
a tiež rastlinám, ktoré bežne mávame 
vysadené v umelých podmienkach na-
šich bytov a domov. Zoo bola nádher-
ným spestrením celej cesty.

Veľkým zážitkom bola návšteva mú-
zea tlače, kde sme mali možnosť vidieť 
funkčný lito]raCcký stroj z ƐƖ. storočia, 
takisto sme si pozreli a dokonca vyskú-
šali pákový kníhtlačový stroj z ƐƖ. sto-
ročia a videli sme aj výrobu zliatinových 
razníc jednotlivých znakov pre monoty-
pické stroje. Odniesli sme si aj suvenír – 
olovenú raznicu nášho mena vyrobenú 
na stroji zo ѵƏ. rokov, určenú na ručnú 
sadzbu.

Vďaka projektu ErasmusƳ sme  do-
stali naozaj výnimočnú príležitosť a na-
plno sme ju využili. Sme vďační tiež pe-
da]ॕ]om a vedeniu �utenber]schule, 
bez ktorých by sme si určite neodnášali 
toľko skúseností a zážitkov. ݳakujeme 
a veríme, že vďaka tejto ceste zas nie-
čo nové odovzdáme našej škole, našim 
žiakom a že udržíme dobré kontakty 
s touto spriatelenou nemeckou školou.

Bc. Monika Korcová
Foto: Monika Kopcová, 

Roman Kožík, Stanislav Nič
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Poࣂas ná঍ho rro]ral� �rasl�sƳ 
sle strávili fe7en t৥ž7eॊ v leste 
Hra7ec Králov࣐ v ݭeskef rer�0like. Bol 
to vekli �a�fílav৥ t৥ž7eॊ, roࣂas kto-
r࣐ho sle �ískali nov࣐ skিsenosঞ, ve-
7olosঞ a lohli si v�skি঍a} rrakঞck࣐ 
 �innosঞ srofen࣐ s ]raCko� a vi��álnoࣂ
tvor0o�. �av঍ঠvili sle "tংe7ní ঍kol� 
vi��ální tvor0� v Hra7ci Králov࣐, ktorá 
sa �aleriava na vi��áln� tvor0� a 0ran-
7in] 7esi]n. 

Počas pobytu sme sa oboznámili 
s prostredím školy, učebňami a vyba-
vením, ktoré žiaci využívajú pri práci. 
Mali sme možnosť vidieť a porovnať, 
ako prebieha vyučovanie v inej škole 
a na akých prácach pracujú žiaci. 

�ednou z aktivít, na ktorej sme 
v škole strávili najdlhší čas, bolo vytvá-
ranie vlastnej ]raCky. Každý z nás si na-
vrhol vlastný dizajn, ktorý sme následne 
upravovali v ]raCckých pro]ramoch. 
Táto aktivita nám ukázala, aké dôležité 
sú detaily a precíznosť pri tvorbe ]ra-
Cckého dizajnu, pretože následne sme 
si našu vlastnú ]raCku aplikovali na re-
klamné produkty. Potlačili sme zošity a 
taktiež plátennú tašku – odborní uči-
telia nás naučili, ako nastaviť a ovládať 
stroj na UV tlač, takže sme prešli celou 
fázou od tvorby dizajnu až po samot-
ný produkt. A bol to skvelý pocit, keď 
sme mohli v rukách držať náš vlastný 
výrobok. Okrem toho sme pracova-
li aj s inými modernými technolॕ]iami, 
akou bol napríklad stroj na vyrezávanie 
a ]ravírovanie pomocou laseru a opäť 
sme naše návrhy pretavili do skutoč-
ných výrobkov. Naučili sme sa, ako fun-
]uje proces tlače a najmä aká dôležitá je 
presnosť pri nastavovaní ]raCky, rozme-
rov a kvality tlače.

v Hradci Králové
Erasmus+

Počas týždňa sme zlepšili nielen naše 
praktické zručnosti, ale aj komunikáciu 
medzi sebou. Spolupracovali sme pri 
tvorbe projektov, navzájom si pomáhali 
a vymieňali si nápady. 

Okrem aktivít v partnerskej škole sme 
mali možnosť spoznať aj samotné mesto 
�radec Králové. Spoznali sme centrum 
mesta, histॕriu, obdivovali architektúru 
a spoznávali českú kultúru. Navštívili 
sme aj Bílou V࣒ž s nekonečnými schod-
mi, z ktorej bol výhľad na celé mesto 
a jeho okolie. Pobyt bol pre nás nie-
len vzdelávací, ale aj veľmi zábavný. 
Posledný večer sme strávili na bo�lin]u, 
trošku sme si zasúťažili... 😊

Na záver môžeme povedať, že 
Erasmus v �radci Králové bol pre nás 
veľkým prínosom. Priniesol nám veľa 
praktických skúseností, zážitkov a mo-
tivácie do budúcnosti. Bol to nezabud-
nuteľný pobyt, na ktorý budeme dlho 
spomínať.

A7ela ݭercová a �la Hollánová,
II. GMB
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Flexotlač vo SVITE ( 7ॊoch ƑѶ. ŋ ƑƖ. arríla ƑƏƑѵ 
sle sa �িࣂastnili o70orn࣐ho selinára 

��*�$�Aݭ, ktor৥ or]ani�ovala "ࡈ� 
rol�technická �. A. Ba}� v srol�rráci 
so sroloࣂnos}o� �H�M�"(I$ 
 ,��Iࠎ
s. r. o. "elinár 0ol �aleran৥ na akt�-
álne tren7�, technolॕ]ie a rrakঞck࣐ 
v��žiঞe Ye�otlaࣂe v o0lasঞ o0alov࣐ho 
p r i e m y s l u .  Zúčastnili sa ho tri školy: SOࡈ 
poly]raCcká, SOࡈ obchodu a služieb 
a or]anizujúca SOࡈ polytechnická 
�. A. Baťu. Súčasťou pro]ramu bola 
odborná prednáška 
le�otlaࣂ ŋ li-
n�los}, sিࣂasnos} a rersrekঠv�, 
praktické ukážky potlače obalo-
vých materiálov a prezentácia spo-
ločnosti C�EMOSV�T Fࠎ��E, s. r. o. 
࡛častníci mali možnosť oboznámiť sa 
s modernými technolॕ]iami tlače a vý-
robou Yexibilných obalov. Vypočuli si aj 
prednášku na tému udržateľnosti obalov 
s dôrazom na le]islatívu E࡛. Seminár 
priniesol množstvo odborných poznat-
kov a umožnil výmenu skúseností medzi 
peda]ॕ]mi jednotlivých škôl. Získané 
informácie budú využité vo vyučovaní 
odborných predmetov zameraných na 
dizajn obalov, poly]raCu a tlačové tech-
nolॕ]ie. Na záver, viete čo znamená 
skratka SV�Tĵ (Napíšte nám do redakcie 
na kovacsova@polygraficka.sk) 

Ő!ࡈő
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,naࣂka Persi 7nes ratrí le7�i naf-
�nálef঍ie nárofe na svete, no fef cesta 
k িsrech� 0ola 7lhá, kolrlikovaná a 
rlná neিsrechov. $ento rrí0eh fe li-
loria7ne �a�fílav৥, rretože �ka��fe, 
že 7o0r৥ rro7�kt sál ose0e nestaࣂí. 
!o�ho7�fিci fe 7i�afn, larkeঞn], i7en-
ঞta �naࣂk� a schornos} rea]ova} na 
sroloࣂensk࣐ �len�.

Z nápadu sa stala značka
Predstav si malú lekáreň na kon-

ci ƐƖ. storočia. ࢒iadne veľké reklamné 
a]entúry, žiadne sociálne siete, len ex-
perimentovanie s chuťami a jednoduchý 
cieľ – vytvoriť nápoj, ktorý ľudí osvieži a 
zároveň im pomôže s trávením. Presne 
tak vznikla Pepsi.

Zakladateľ Caleb Bradham pôvodne 
ani netušil, že vytvára značku, ktorá raz 
bude konkurovať ]lobálnemu ]i]antovi 
menom Coca-Cola. �eho nápoj Brad’s 
Drink bol spočiatku len obyčajným pro-
duktom.

Z pôvodného názvu Brad’s Drink sa 
neskôr stala Pepsi-Cola. Už samotný ná-
zov bol marketin]ovým nástrojom – od-
kazoval na trávenie Ődyspepsiaő a obsah 
kofeínu Őkola orechő.

Zatiaľ čo Pepsi robila prvé kroky, Coca-
Cola si už systematicky budovala svoju vi-
zuálnu identitu, emocionálny jazyk, distri-
bučnú sieť aj verných zákazníkov.

Druhý hráč na trhu
Pepsi sa veľmi rýchlo dostala do po-

zície takzvanej druhej voľby. A to je z po-
hľadu dizajnu aj marketin]u mimoriadne 
náročná situácia. Ak značka neurčuje 
pravidlá trhu, musí sa im prispôsobovať.

Kým Coca-Cola komunikovala emॕ-
cie, tradíciu a rodinnú atmosféru, Pepsi 
stavila na praktický prístup – viac pro-
duktu za rovnakú cenu. Tento krok síce 
krátkodobo fun]oval, no nedokázal vy-
budovať silnú identitu značky.

Prečoĵ
Pretože zákazníci si pamätajú najmä 

príbeh a emॕciu, nie iba cenu produktu.
Práve tu sa ukázalo, že samotný vi-

zuál nestačí. Musí byť súčasťou väčšieho 
konceptu. Ak značka nevie, čo chce po-
vedať, ani najlepší dizajn ju nezachráni. 
Coca-Cola dominovala najmä v oblasti 
emocionálneho marketin]u – pracovala 
s pocitmi, príbehmi a identitou.

Moment, keď sa všetko zmenilo
V ѵƏ. rokoch prišiel zásadný obrat. 

Pepsi pochopila, že nemá zmysel snažiť 
sa byť lepšou verziou Coca-Coly. Musí 
byť niečím úplne iným.

Tak vznikla le]endárna kampaň Pepsi 
Generation.

Značka sa prvýkrát vedome rozhodla 
komunikovať s konkrétnou cieľovou sku-
pinou – mladými ľuďmi. Na svoju dobu 
to bol revolučný krok. Namiesto univer-
zálnej komunikácie vznikol jasný vizuál-
ny aj obsahový smer.

Reklamy boli: dynamické, farebné, 
plné pohybu a zamerané na životný štýl.

Práve v tomto momente sa dizajn 
stal nástrojom straté]ie.

Pepsi už nepredávala len nápoj. 
Začala predávať pocit – mladosť, ener]iu 
a slobodu.

Tváre značky: celebrity a influenceri
Pepsi patrí medzi značky, ktoré po-

chopili silu známych osobností skôr než 
konkurencia. Spolupracovala s ikonami 
ako Michael �ackson, Britney Spears či 
Beyoncé.

Tieto kampane neboli len obyčajný-
mi reklamami – stali sa vizuálnymi uda-
losťami. Prepájali hudbu, mॕdu, životný 
štýl a identitu značky.

Neskôr sa k nim pridali aj moder-
né tváre internetu, napríklad Kendall 
�enner, Cardi B alebo Doja Cat.

Pepsi si tak Łpožičiavalaľ identitu 
ľudí, s ktorými spolupracovala. Vizuál 
preto nefun]oval len cez lo]o, ale aj cez 
osobnosť ambasádorov.

Keď dizajn mení pravidlá hry
Rebrandin] Pepsi z roku ƑƏƏѶ patrí 

dodnes medzi najdiskutovanejšie pro-
jekty v dizajnérskom svete. �o]o sa zjed-
nodušilo, zjemnilo a získalo dynamický 
Łúsmevľ.

Z pohľadu ]raCckého dizajnu išlo 
najmä o minimalizmus, čistotu tvarov 
a silnú symboliku.

Očakávania boli veľké – značka chce-
la pôsobiť moderne, ]lobálne a atraktív-
ne pre mladú ]eneráciu.

Dizajn, m�keting 
a boj o identitu značky
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Ukázalo sa však, že ani kvalitný di-
zajn automati cky nezaručuje víťazstvo 
na trhu.

Prečo Pepsi nikdy nevyhrala?
Pepsi bola často odvážnejšia, mo-

dernejšia a experimentálnejšia. Coca-
Cola však zostala stabilná, konzistentná 
a emocionálne silná. Práve schopnosť 
budovať hlboké emocionálne spojenie so 
zákazníkmi bola jej najväčšou výhodou.

A práve konzistentnosť je pri tvorbe 
značky kľúčová.

To znamená, že nestačí byť kreatí vny. 
Treba byť aj strate]ický a značka musí 
byť dlhodobo čitateľná a dôveryhodná.

Z pohľadu brandin]u išlo o súboj 
medzi inováciou a tradíciou.

Pepsi dnes: značka pre digitálny 
svet

Dnešná Pepsi fun]uje úplne inak 
než kedysi. Svet reklamy sa presunul do 
di]itálneho priestoru a značka sa tomu 
prispôsobila.

Zameriava sa najmä na mladú ]ene-
ráciu, sociálne siete, hudbu, šport, g a-
min].

Vizualita je rýchla, výrazná a pri-
spôsobená online prostrediu. Dôležitú 
úlohu zohrávajú krátke videá, interakcia 
a autenti cita.

Značka už dnes nie je len tým, čo vy-
tvorí dizajnér. �e aj tým, čo o nej vytvoria 
samotní používatelia na internete.

Príbeh Pepsi nie je o tom, ako pora-
ziť konkurenciu, ale ako si nájsť vlastnú 
identi tu vo svete, kde už niekto domi-
nuje.

Značka už nie je len to, čo vytv� í dizajnér. Je to aj to, 
čo o nej vytv� ia samotní používatelia.
Dizajn je jazyk značky, ale nie jej jediný obsah.
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Ko=ola

�ko československá cola pre৴ila 
�ocaŊ�olu aj Pepsi

Predstavme si svet bez Coca-Coly a 
Pepsi. Znie to zvláštne, ale práve v ta-
kom svete vznikla Kofola. 

Písal sa rok ƐƖƔƖ a v bývalom 
-eskoslovensku bolo takmer nemožݭ
né dostať sa k americkým produktom. 
Západné značky boli vzácne a Coca-
Cola predstavovala pre mnohých symbol 
slobody, moderného života a Ameriky. 
-eskoslovensko však chcelo vlastný náݭ
poj. Tak vznikla Kofola.

Na jej vývoji pracoval tím odborní-
kov pod vedením farmaceuta Zdeňka 
Blažeka. Vytvorili sirup KOFO – zmes 
bylín, ovocných chutí a kofeínu. 
Výsledok chutil úplne inak než americ-
ké coly. Kofola bola menej sladká, mala 
výraznejšiu chuť a pôsobila Łdomáckyľ.

A práve to sa neskôr ukázalo ako jej 
najväčšia výhoda.

Keď sa po roku ƐƖѶƖ otvorili hrani-
ce a do obchodov prišli svetové značky, 
zdalo sa, že Kofola nemá šancu.

Coca-Cola mala obrovský marketin], 
silné lo]o, reklamy po celom svete a mi-
liardové rozpočty. Pepsi zas stavila na 
mladých ľudí, hudbu a celebrity. 

Kofola oproti nim pôsobila malá a 
obyčajná.

�enže práve v tom bola jej sila.
Kofola totiž nikdy nechcela byť Łslo-

venskou Coca-Colouľ. Namiesto kopí-
rovania svetových značiek začala stavať 
na tom, čo bolo ľuďom blízke: humor, 
nostal]iu, rodinnú atmosféru, lokálnu 
identitu. Veľký úspech jej priniesli najmä 
reklamy.

�e]endárna vianočná kampaň s pra-
siatkom a vetou:

ŁKeď ju miluješ, nie je čo riešiť.ľ sa 
stala súčasťou kultúry podobne ako via-
nočné reklamy Coca-Coly.

Kofola pochopila jednu dôležitú vec: 
ľudia nechcú len produkt, chcú emॕciu 
a príbeh.

Zatiaľ čo Coca-Cola predáva ]lobál-
ny životný štýl, Kofola  aj dnes pôsobí 
osobnejšie. A to najdôležitejšie, je naša. 
�udia ju spájajú s detstvom, letom, rodi-
nou či festivalmi.

Práve to, čo robí Kofolu výnimočnou 
u nás, je problémom v USA.

Zákazníci sú zvyknutí na klasic-
kú sladkú chuť Coca-Coly alebo Pepsi. 
Kofola má výraznú bylinnú chuť, ktorá je 
pre strednú Eurॕpu typická, no v USA by 
pôsobila nezvyklo.

Rovnako dôležitý je aj marketin]. 
Reklamy Kofoly fun]ujú najmä preto, že 

rozumie miestnej mentalite a humoru. 
Americký zákazník by mnohé odkazy 
jednoducho nepochopil.

Príbeh Kofoly je dôkazom, že úspeš-
ná značka nemusí byť ]lobálna. Niekedy 
stačí, ak dokonale rozumie svojim ľuďom.

Kofola je dôkazom toho, že správne 
prepojenie dizajnu, reklamy a emॕcií do-
káže vytvoriť silnú značku, ktorá obstojí 
aj popri svetových ]i]antoch.

In]. ��7ita 
क़l7esová

Kofola 
pochopila 
jednu dôležitú 
vec: ľudia 
nechcú len 
produkt, chcú 
emóciu 
a príbeh.



�a঍a žiaࣂka �o I(. $M$ �va 
$orn�aiová sa �িࣂastnila v 7ॊoch ƑƔ. Ɠ.
ŋ Ƒѵ. Ɠ. ƑƏƑѵ celoslovensk࣐ho kola sিŊ
}aže ,enit v kate]ॕrii ]raC ck৥ 7i�afn a 
�liestnila sa na 7r�hol lieste. "vofíl 
talentol, kreaঞ vito� a schornos}o� 
rracova} ro7 ࣂasov৥l tlakol 7oká�aŊ
la, že ratrí le7�i nafler঍ích lla7৥ch 
]raC kov na "lovensk�.

Súťaž ZEN�T je zameraná na prak-
ti cké zručnosti  žiakov. Súťažiaci do-
stanú zadanie, ktoré musia spracovať 
v časovom limite štyroch hodín, pričom 
nemajú prístup na internet. K dispozícii 
majú len pripravené materiály, teda tex-
ty, obrázky a zadanie, s ktorými pracujú. 
�odnotí  sa najmä splnenie stanovených 
kritérií, kreati vita a celkové spracovanie 
návrhu. 

Eva sa do súťaže zapojila už v treťom 
ročníku, kde si vyskúšala školské kolo. Aj 
keď sa vtedy neumiestnila, získala cen-
né skúsenosti , ktoré neskôr zúročila. 
ŁAspoň som vedela, čo ma čaká a ako 
to celé prebieha,ľ spomína. Vo štvrtom 

ti e štyri roky mali zmysel,ľ dodáva. Eva 
odporúča súťaž ZEN�T všetkým žiakom, 
najmä tým z nižších ročníkov. ŁUrčite si 
to treba aspoň vyskúšať. A vo štvrtom 
ročníku do toho dať všetko. Ten pocit na 
konci za to stojí.ľ

Grat�l�fele �ve k v৥0orn࣐l� 
িsrech� a rrafele fef veka 8al঍ích kreaŊ
ঠ vn�ch nára7ovĴ

�iana Gre]orcová, II. $M�
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Ďalší úspech na 
cel¡ lovenskom 
kole súťaže

ročníku už bola lepšie pripravená, čo jej 
pomohlo postúpiť cez školské aj krajské 
kolo až do celoslovenského C nále. 

Celoslovenské kolo sa konalo 
v Banskej Bystrici a trvalo tri dni. 
Súťažiaci pracovali na rôznych zada-
niach, napríklad na návrhu billboardu a 
�ebstránky, tvorbe propa]ačných mate-
riálov aj pla]átov. Témy boli rôznorodé,
napríklad tvorba vizuálov pre cestovnú
kanceláriu či návrh exoti ckej dovolenky.
Okrem samotného dizajnu museli účast-
níci zvládnuť aj technickú časť, svoje
práce pripraviť na tlač, vytlačiť a násled-
ne orezať.

࡛časť v súťaži bola pre Evu veľkým 
prínosom. Aj keď mnohé úlohy vníma-
la ako opakovanie učiva, ocenila najmä 
získané skúsenosti  a nové kontakty. Ł�e 
to veľká radosť a človek si uvedomí, že 

Foto: Marti n Petrík a Liana Gregorcová
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"vet �a televí�no� o0ra�ovko� sa 
v࢜ࣂ঍ine � nás �7á 0�} v�7ialen৥ a tak tro-
ch� la]ick৥. M� � III. GMB sle sa v঍ak 
ro�ho7li tento l৥t�s rreskিla} �0lí�-
ka. ࢒iaci na঍ef trie7� v�lenili ࣂ�e0nice 
�a e�k�r�i� v rriestoroch televí�ie ���, 
k7e lali fe7ineࣂnি ložnos} vi7ie}, ako 
v�nikafি o0kি0en࣐ relácie a ࣂo v঍etko 
rre7chá7�a tol�, k৥l sa na o0ra�ovke 
ro�svieঞ náris �A࢒I(�.

$amķ kde o৴झvajি zábava a vedomosঞ
Naša cesta sa začala v samotnom 

srdci televíznej výroby – v ateliéroch. 
Postupne sme navštívili štúdiá ikonic-
kých relácií, ktoré pozná celé Slovensko. 
Prekvapilo nás, že priestory, ktoré v te-
levízii pôsobia obrovsky, sú v skutočnos-
ti efektívne využité štúdiá plné svetiel, 
káblov a techniky.

• T eler áno:  �oci sú rána v televíz
skoré, my sme si v jeho kulisách vychut-
nali príjemnú atmosféru, ktorú diváci 
poznajú z ranného vysielania. Najmä 
chlapci ocenili možnosť postaviť sa na 
druhú stranu – vyskúšali, aké je to stáť 
priamo za profesionálnou televíznou ka-
merou a sledovať dianie cez hľadáčik.

• !iskujĴĹ Videli sme priestor, kde 
pod tlakom kamier rodia vedomostné 
víťazstvá. Dozvedeli sme sa, že stať sa 
účinkujúcim nie je len tak – každý záu-
jemca musí najskôr prejsť  vedomostným 
testom. Ak sa vám niekedy pri obrazov-
ke zdá, že súťažiaci niečo nevedia, často 

za tým nie je nedostatok vedomostí, ale 
obrovská tréma pred kamerami, ktorá 
dokáže potrápiť aj tých najsčítanejších.

• �nko]ni|oĹ Usadili sme sa na mies-
ta povestných hádačov a hoci sme tam 
nemali žiadnu celebritu s utajeným po-
volaním, atmosféra štúdia nás okamžite 
strhla.

( biely1_ plá঍}o1_Ĺ �áv঍|eva 
�emo1ni1e svĺ �arঞna

Veľkým lákadlom bola návšteva 
priestorov, kde sa natáča populárny se-
riál N emoc nic a.  Prechádzať sa po chod-
bách ŁNemocnice sv. Martinaľ bol pre 
mnohých splnený sen. Videli sme, že 
televízna nemocnica je postavená s ne-
uveriteľným citom pre detail – od lekár-
skych prístrojov až po drobnosti na sto-
loch sestričiek. Práve tu žiaci pochopili, 
že za jedným dielom seriálu stojí nielen 
práca hercov, ale aj celá armáda rekvi-
zitárov, scéno]rafov a dokonca skutoč-
ných lekárov.

�oci na operačnom stole počas na-
táčania nikoho Łnerezaliľ, seriál si zakladá 
na vysokej miere autenticity. Dozvedeli 
sme sa totiž, že záznamy operá1iझķ k|oré 
_ere1kझ lekári počas na|áčania sledujি 
na moni|oro1_ķ sি reálne zábery zo sku-
|očn৥1_ 1_irur]i1k৥1_ zákrokovĺ Práve 
takéto detaily robia seriál uveriteľným a 
žiaci pochopili, že televízna tvorba si vy-
žaduje poctivú prípravu.

�িzla v s|ri৴ni a zvukov৥ krs| 
o_ňom

Televízia však nie je len o tom, čo je
vidieť pred kamerou. Nahliadli sme aj 
do ]raC1k৥1_ ঍|িdiझ, kde sa pod rukami 
šikovných ]raCkov rodia upútavky a vi-
zuálne efekty. Bolo fascinujúce sledovať, 
ako sa surové zábery menia na dynamic-
ké klipy, ktoré nás lákajú k obrazovkám.

Skutočným vrcholom však bolo 
zvukové ঍|িdio. ࢒iaci na vlastnej koži 
vyskúšali prácu dablérov. Nahrať čistý 
zvuk, správne ho načasovať a pracovať 
s hlasom v profesionálnych podmien-
kach bola najväčšia výzva dňa.

Po_kad z Łnajvy঍঍ie_o pos1_odiaľ
�edným z najzaujímavejších momen-

tov bola návšteva réžie. Dozvedeli sme 
sa, že úplne na najvyššom poschodí sedí 
re৴isér, ktorý to celé zhora riadi. �e to 
práve on, kto má pred sebou desiat-
ky monitorov a rozhoduje o tom, ktorý 
záber  a z ktorej kamery sa v danú se-
kundu dostane k divákom. Vidieť tento 
Łmozo]ľ televízie nám ozrejmilo, aká 
obrovská zodpovednosť a koncentrácia 
sa skrýva za každou minútou vysielania.

Po8akovanie
Táto exkurzia by nebola možná bez 

ochoty ľudí, ktorí nám venovali svoj čas 
a trpezlivo vysvetľovali zákulisie výroby 
v televízii. Naše (�ݽ�� poďakovanie 
patrí pani Monike �urovčákovej, ktorá 

,o ঍kolsk৥ch lavíc rrialo rre7 kaler�Ĺ
Ako sme ovládli štúdiá T V JOJ
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Ako trieda ���. �MB spolu s našou 
triednou učiteľkou P. Soľavovou sme 
sa zúčastnili školskej exkurzie do te-
levízie TV �O�.

Mali sme možnosť nazrieť do 
zákulisia sveta televízie a zistiť, ako 
vlastne vznikajú relácie, ktoré denne 
sledujeme. Pani sprievodkyňa nám 
vysvetlila celý postup natáčania, ale 
aj spravodajstva. Ukázali nám, koľko 
ľudí sa podieľa na príprave jednej re-
lácie.

Najviac sa mi páčila návšteva štú-
dia, kde sa natáča zábavaná relácia 
�nko]nito. Bol to však skvelý zážitok, 
vidieť niektoré kulisy, ateliéry a štúdiá.

Zaujímavá bola aj návšteva spra-
vodajstva, kde sídlila réžia. Videli sme, 
ako sa jednotlivé zábery spájajú do 
Cnálnej podoby. V ]raCckom študiu 
nám ukázali, ako spracovávajú rekla-
my, a v dabin]ovom štúdiu, ako k nim 
pridávajú zvuk. Uvedomili sme si, že 
za každou reportážou je veľa práce a 
trpezlivosti.

Táto exkurzia sa mi veľmi páčila.
Katarína Bieliková, III. GMB

pre nás exkurziu zariadila a ݳ��&��� 
patrí aj našej sprievodkyni pani 
Stanislave �ane]ovej, ktorá s úsmevom 
všetko vysvetlila. �ch profesionálny prí-
stup a fakt, že sa počas celého výkladu 
úžasne vzájomne dopऺňali, urobil z tejto 
prehliadky skutočne výnimočný zážitok. 
 akujeme za pútavý výklad a za to, žeݳ
ste nám dovolili nahliadnuť do zákulisia 
vašej náročnej, ale krásnej práce.

o na záverĵݭ
Exkurzia v TV �O� nám ukázala, že 

televízia je fascinujúci stroj, kde do seba 
musí každé koliesko presne zapadnúť. 
Domov sme sa vrátili plní zážitkov, foto-
]raCí a možno aj s novými snami o bu-
dúcich povolaniach v mediálnom svete.

�olo |o ি৴asnéĴ �ikdy by sme neve-
riliķ kokko |e1_niky a kudझ je po|rebn৥1_ 
na |oķ aby sme si doma mo_li zapnি} 
jeden pro]ramĺ ݳakujeme $( ��� za 
|oķ ৴e nám poo|vorila dvere do svoj_o 
krákovs|vaĴ

In]. Monika "okavová
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Exkurzia v redakcii
Aktualit y.sk

	nes sle lali ložnos} 0�} s na-
঍o� trie7no� ࣂ�itekko� Moniko� 
"okavovo� na 8al঍ef �a�fílavef e�k�r-
�ii, a to rrialo v re7akcii Akt�alit�.sk.
Po príchode sme sa bližšie oboznámi-
li s redakciu a dozvedeli sme sa niečo 
viac z jej histॕrie, súčasnosti a budú-
cich plánov. Sprevádzajúci nám tiež 
ukázali vysielacie podcastové štúdiá. 
Priestory boli moderné a technicky 
dobre vybavené. Nasledovala menšia 
prednáška od šéfredaktora a jedného 
z redaktorov, ktorí nám priblížili svet 
umelej inteli]encie a vplyv al]oritmov 
na sociálnych sieťach. 
Počas exkurzie sa žiakom venoval 
šéfredaktor Peter Bárdy, od ktorého sa 
dozvedeli o redakcii, jeho ceste k re-
dakcii a o jej každodennom fun]ovaní. 
Z videooddelenia sa nám venoval  �van 
�rušovský. Dozvedeli sme sa, ako pre-
bieha natáčanie rozhovorov a diskus-
ných relácií, aj to, že moderátor musí 
byť pripravený rea]ovať a v správnom 
čase zasiahnuť do diskusie.

Katarína Bieliková, III. GMB

mediálne zážitky 
�iedy III. GMB

£uhý�át
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$ra7iࣂná lilo঍kolská rra� žiakov 
II. G a III. G trie7� v ঍t�7ifnol o70ore 
ƒƓƒƐ M ƏƑ 0ola af tohto rok� restref 
ralet�. ࢒iaci si v�0rali liesta rra�o-
vania o7 tlaࣂiarne ce� ]raCck࣐ a re-
klaln࣐ ঍tি7io až ro televí�i�. " nov৥-
li �nalos}ali a 0ohat৥li �ážitkali 
sa vráঞli 7o ঍kol� ro 7voch t৥ž7ॊoch.

 ( m k )


otoĹ žiaci II. G a III. G trie7� 
a �alestnanci Criel

Ako predsedníčka ���.� triedy mô-
žem povedať, že tohtoročná mimo-
školská prax pre nás nebola len povin-
nou položkou v rozvrhu, ale reálnou 
skúsenosťou, ktorá nám konečne uká-
zala, ako vyzerá Łnáš odborľ v praxi. �a 
som mala možnosť stráviť dva týžd-
ne v DTP oddelení a]entúry MU) 
Saatchi ş Saatchi, kde som prvýkrát 
videla, ako sa z obyčajného návrhu 
stáva hotový vizuál pripravený na tlač 
alebo kampaň.

Každý deň bol iný Ō raz som 
upravovala podklady, inokedy som 
sledovala, ako sa riešia reálne zákaz-
ky, a postupne som sa učila pracovať 
presnejšie, rýchlejšie a s väčšou zod-
povednosťou. Najviac ma prekvapilo, 
koľko detailov rozhoduje o tom, či je 
výsledok profesionálny.

Okrem technických vecí som si 
odniesla aj niečo dôležitejšie: pocit, že 
to, čo sa učíme v škole, má skutočný 
zmysel. Vidieť ľudí, ktorí túto prácu 
robia každý deň, bolo pre mňa obrov-
skou motiváciou.

Do školy sme sa vrátili unavení, ale 
s dobrým pocitom, novými skúsenos-
ťami a jasnejšou predstavou o tom, 
kam sa chceme posúvať ďalej.

Krisঠna Mিࣂková, III. G

Mimoškolská 
odb�ná prax 
géčkárov 2026
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Sú za nami akademický týždeň a pre 
ostatných týždeň voľna od učenia a prí-
chod teplejších dní a pocitu dobíjania 
ener]ie zo slnečných lúčov. Nedávno 
sme si vychutnávali čaro Vianoc a už je 
pred nami maturita. 

 as neúprosne letí  a ja vidím, akoݭ
zo včerajších prvákov sú zajtrajší ma-
turanti  pripravení zdolať skúšku dospe-
losti  a plniť si svoje predstavy o živote. 
Maturita je svojím spôsobom prechod 
k dospelosti  a zároveň zodpovednosti , 
pocit slobody a zároveň uvedomenia 
si, že už veľa vecí musím riešiť sám za 
seba. Tie roky na škole preleteli, no boli 
chvíle, keď vás potrápili, dali pocíti ť, že 
nie každé ráno svieti  slnko a nie všetko 
je ľahko zvládnuteľné. Videla som vo va-
šich očiach smútok a chuť uti ecť, vykaš-
lať sa na všetko a ísť tou ľahšou cestou, 
ale... Dnes ste tu a to ťažké obdobie už 
hodnotí te s úsmevom skoro všetci. Sú, 
samozrejme, aj tí , ktorí to mali a majú 
o niečo zložitejšie vo svojich životoch. 
Viem, že nie vždy postačí slovo a po-
hľad z druhej strany. Nie vždy stačí po-
moc ako taká, ale danú situáciu odľahčí 
a pomôže sa nadýchnuť a bojovať ďalej. 
Mnohí z vás žijú v rôznych rodinných 
pomeroch, majú odlišné možnosti  veci 
mať a môcť a vybrať si rodinu, prostredie 
a voľbu robiť veci podľa svojich daností  
a predstáv. 

Ale... A to sa snažím zdôrazniť kaž-
dému z vás, s ktorým som v kontakte...
Všetko je zvládnuteľné, keď sa chce, 
a riešiteľné, keď sa povie. Niekedy je ťaž-
ké povedať skutočnosť a hlavne postaviť 
sa jej a priznať, že tu je. �en vtedy sa dá 
s ňou niečo robiť a riešiť ju.

V tejto súvislosti  by som vám rada 

pripomenula, lebo mnohí z vás o tom 
určite vedia, že existujú a sú možnosti , 
kam zavolať, kam ísť a komu sa zveriť, 
keď nevieme, čo a ako ďalej. Vždy sú 
to v prvom rade vaši rodičia, priatelia, 
učitelia, skvelá babička, ktorá pozná 
všetky vaše tajomstvá, alebo suseda, 
ktorá sa rada s vami porozpráva a pora-
dí. Nikdy nie ste sami a aj keď máte ten 
pocit, je to v danej chvíli a v situácii, v 
akej sa nachádzate, iba pocit. Všetko to, 
s čím bojujete, ne]atí vne presvedčenia 
o sebe a svojich schopnosti ach, o kráse 
a o tom, ako vás nikto nemá rád... To sú 
iba vaše nastavenia a moment, v ktorom 
sa spojilo viac okolností , a je z toho ne-
prekonateľná situácia a vaše presvedče-
nie, že to je také zlé, že viac sa nedá.

Musím vám natvrdo zdôrazniť, že sa 
dá. Dá sa byť viac ako v smere dole, tak 
i hore a stačila by niekedy iba maličkosť, 
ktorá to zmení, iný uhol pohľadu od nie-
koho, veľké objati e a pekné slovo. Všetko 
je zrazu iné. Celý život dáva zmysel.

Určite ste sa stretli s tým a počuli, že 
ak  N�E S� OK, �E TO OK.

�e tu �Pčko, krízová linka pomoci  
pre všetkých, ktorí potrebujú podporu, 
prijati e a pomoc. �e anonymná - bez-
platná – nonstop. Sú tu pre vás, pre 
všetkých, ktorí sa trápia a je im ťažko na 
duši. Psycholॕ]ovia a psycholo]ičky na 
linkách pomoci a v krízových službách, 
kde pomoc poskytujú v osobnom kon-
takte, a aj napriek tomu, že vás nevidia, 
záleží im na tom, ako sa cíti te, čo práve 
prežívate a čo potrebujete.

Chatová poradňa:  �Pčkoĺsk
E-mailová poradňa: poradna@ipcko.sk
�nformácie na: www.ipcko.sk
Krízová linka pomoci:  0800 500 333
Osobný kontakt je v centrách krí-

zovej intervencie Káčko a v nízkopra-
hových kluboch pre mladých ľudí, ktorí 
v nich nachádzajú priestor a zmyslupl-
né trávenie voľného času aj neformál-
nu psycholo]ickú pomoc. V Brati slave 
K�UB MAC�OV�SKO ņ���.klubma-
chovisko.skņ

Máte k dispozícii �inky pomoci 
a podpory, ktoré poskytujú bezplatnú 
anonymnú možnosť, ako sa zdôveriť 
alebo zvládnuť náročné životné situácie. 
Podporu a pomoc poskytujú ƑƓ hodín 
denne. Medzi najrozšírenejšie patria:

– linka pomoci Chuť žiť, ktorá po-
skytuje podporu a poradenstvo v oblasti  
porúch príjmu potravy ŐPPPő, problémov 
so stravovaním, sebaprijati a a šikanova-

 duševné zdravie duševné zdravie duševné zdravie

Keď nám nie je „dobre“.

�lustrácia: Kristí na Botková
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nia súvisiaceho s výzorom Őbody sha-
min]ő, 0800 221 080,  poradna@chutzit.
sk, www.chutzit.sk;

– linka detskej istoty ņ pre deti  a mlá-
dež do ƐѶ rokovņ 116 ƐƐƐ, potrebu-
jem@pomoc.sk;

– linka dôvery Nezábudka 0800 
800 Ɣѵѵĺ

Možností  a pomocných rúk je určite 
viac, ale v prvom rade ste tu vy a vaše 
C�CEM a POTREBU�EM a bola by 
som veľmi rada, keby ste využili aj mož-
nosť prísť za mnou alebo psycholॕ]om 
Denisom, ktorého už určite poznáte. 
Môžete prísť v priebehu dňa kedykoľvek 
a s akýmkoľvek problémom, situáciou, 
keď neviete, čo a ako ďalej, alebo sa jed-
noducho necíti te práve najpríjemnejšie, 
lebo... Naše kreslo a otvorená náruč sú 
vám k dispozícii.

Tak isto, keď vidíte alebo viete, že 
niekomu z vás treba podať pomocnú 
ruku, lebo to sám nezvládne alebo sa 
niečím trápi a nevie, ako ďalej. Učme sa 
byť k sebe vnímaví, chápaví a ochotní 
pomôcť. Nechcem uvádzať prípady, keď 
niečo nedopadlo dobre a nemuselo...
Stačilo nebyť sám... A to, že sú potom 
sami s neprekonateľnou bolesťou blízki, 
už ani nemusím zdôrazňovať. Sme tu, 
aby sme sa tešili na každé ráno a veci, 
ktoré môžeme a chceme vedieť, za-
žiť a pre niekoho niečo pekné spraviť. 
Ten dobrý pocit si vytvárame z činnos-
tí  a z toho, že niečo vieme a spravíme. 
Nie z toho, že sa nám nič nechce a sme 
k všetkému ľahostajní.

Koniec školského roka je pred dve-
rami a za nimi sú dva mesiace prázdnin. 
Maturanti  začínajú nové etapy a mnohí 
to vnímajú ako pocit slobody, ostatní sa 
tešíte na leto a rána, keď nemusíte vstá-
vať do školy, a dni, keď si môžete čas za-
riadiť podľa vlastných predstáv. Prajem 
vám všetkým krásne leto, čas užiť si 
všetko to, na čo ste nemali počas roka 
čas a možnosti . �lavne v zdraví a v ma-
ximálnej radosti  a spokojnosti . 

M]r. �va �il0ecková
školská psycholo]ička

Účelové cvičenie prvého a £ uhého ročníka
( 7r�hol rolrok� ঍kolsk࣐ho roka ƑƏƑƔņƑƏƑѵ sle a0solvovali ro7ka ঍tátneŊ

ho v�7elávacieho rro]ral� rre7rísan࣐ letn࣐ ࡛ࣂelov࣐ cviࣂenie v terlínoch o7 
ƐѶ. Ɣ. ƑƏƑѵ 7o ƑƑ. Ɣ. ƑƏƑѵ a Ɛ. ѵ. ƑƏƑѵ.

࡛čelového cvičenia sa zúčastnili žiaci prvého a druhého ročníka pod vedením 
učiteľov telesnej výchovy. ࢒iaci absolvovali túry v troch lokalitách Brati slavy. 

V pondelok ƐѶ. Ɣ. ƑƏƑѵ začali  svoje ࡛C  ��. �MB a  ��. TMO v Račianskom 
lese, v utorok �. � a �. TMO na Kolibe, v stredu ƑƏ. Ɣ. ƑƏƑѵ �. �MB v Rači, vo 
štvrtok ƑƐ. Ɣ. ƑƏƑѵ �. �MA opäť v Rači a v piatok ƑƑ. Ɣ. ƑƏƑѵ pre zmenu ��. �MA 
na ࢒eleznej studničke.

Vo všetky dni nám prialo počasie, ktoré bolo slnečné a teplé, a tak sa žiaci 
trochu nachodili a niektorí aj zlepšovali svoju kondíciu.

V pondelok Ɛ. ѵ. ƑƏƑѵ mala svoju túru v Račianskom lese realizovať ��. �, ale 
ako sa hovorí: Łݭlovek mieni a počasie meníľ. Dážď presunul žiakov z terénu do 
školy, kde absolvovali teॕriu zo zdravotnej prípravy a k poskytnuti u prvej pomoci.  
Po jej ukončení si  zahrali niektorí volejbal v malej telocvični a niektorí bedminton 
vo veľkej telocvični.

Počas ࡛čelových cvičení žiaci dostali nielen Łzabrať do nôhľ ,  ale zároveň 
si užívali okolitú prírodu . 

M]r. ��0ica Pistlová, Ph	.
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SPACE PARK – miesto plné zábavy
Zo školského internátu sme sa vybrali do SPACE PARK a bol to naozaj skvelý 

zážitok. Prvé, čo nás pri príchode zaujalo, bol moderný priestor plný atrakcií, svetiel a 
hudby. Všetci sme sa veľmi tešili, pretože sme v ňom boli prvýkrát.

Po krátkom úvode sme mohli vyskúšať rôzne aktivity. Najväčší úspech mali tram-
políny, penové jamy a lezecké atrakcie. Niektorí z nás predvádzali akrobatické kúsky, 
iní si radšej užívali lezenie a šmykľavky spolu s kamarátmi. Atmosféra bola veľmi prí-
jemná. Pri aktivitách sme sa veľa nasmiali a zároveň si poriadne zašportovali.

Návštevu SPACE PARK by som si rád ešte niekedy zopakoval a odporučil by som 
ho každému, kto má rád pohyb, zábavu a dobrodružstvo. Páčilo sa mi, že sme sa 
mohli zrelaxovať po škole a stráviť čas mimo vyučovania aktívnym oddychom. 

Kevin Baláž, II. GMB

Deň detí priniesol zábavu aj sladké odmeny
Pri príležitosti Medzinárodného dňa detí sa v našom školskom internáte usku-

točnilo veselé popoludnie plné súťaží, smiechu a dobrej nálady. Podujatie sa konalo 
v priestoroch školskej jedálne, kde sme si mohli vyskúšať rôzne zábavné disciplíny 
pripravené vychovávateľkami internátu.

Na súťažiacich čakali rozmanité úlohy, ktoré preverili ich šikovnosť, postreh, rých-
losť aj tímového ducha. Do jednotlivých súťaží sme sa s radosťou zapájali. S nadše-
ním sme sa snažili dosiahnuť čo najlepšie výsledky. Počas celého podujatia vládla 
priateľská atmosféra a nechýbalo povzbudzovanie ani zdravá súťaživosť. Najväčšou 
motiváciou pre nás boli sladké odmeny. Každý, kto sa zapojil, si odniesol malú slad-
kosť. Tí najúspešnejší získali ešte hodnotnejšie sladké ceny. Radosť z výhier bolo 
vidieť na našich tvárach a odmeny boli príjemným spestrením celého popoludnia.

Naše veľké ďakujem patrí vychovávateľkám, ktoré podujatie pripravili. Deň detí 
sa niesol v znamení zábavy a spoločných zážitkov. Všetci zúčastnení si odniesli 
množstvo pekných spomienok a, samozrejme, aj sladkých odmien.

Patrik Michálek, II. GMA
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Pečenie marmeládovej bublaniny
Na našom internáte to nedávno rozvoniavalo ako v pravej domácej kuchyni. 

Rozhodli sme sa totiž, že si jedno popoludnie spríjemníme pečením. Voľba padla na 
jednoduchý, ale obľúbený koláč – marmeládovú bublaninu.

Stretli sme sa v kuchynke, kde sme si najskôr nachystali všetky potrebné suroviny: 
múku, cukor, vajíčka, mlieko, olej a, samozrejme, rôzne druhy marmelády. Rozdelili 
sme si úlohy a s nadšením sme sa pustili do práce. Pri pečení panovala príjemná 
atmosféra. Nechýbal smiech, vzájomná pomoc a zdieľanie poznatkov z rodinných 
kuchýň. Niektorí mali viac, iní menej skúseností s pečením, no spolu sme to zvládli 
výborne. Po dopečení cesta sa celým internátom šírila jeho lákavá vôňa. Koláč sme 
nechali chvíľu vychladnúť a potom sme ho prekrojili na dve časti. Obe sme natreli 
chutnou ovocnou marmeládou a nakoniec sme ich spojili potretými časťami k sebe. 
Výsledok stál za to a zostávalo už len jediné - ochutnávka. Bublanina bola nadýcha-
ná, jemná a marmeláda jej dodala výbornú chuť.

Popoludnie sme si naozaj užili. Zistili sme, že aj jednoduchý recept môže priniesť 
veľa radosti, ak sa pripravuje s chuťou a v dobrej nálade. Tešíme sa na ďalšie podobné 
akcie, ktoré nám prinesú spoločné zážitky. 

Katarína Halásová, II. GMA

Foto: Simona Albertová a Sebastián Uhrín

zo života v int�náte



Poࣂas lat�ritn࣐ho o07o0ia sa na঍i žiaci � trie7� I. $�$ ro�ho7ne nen�7ili. 
(��žili ࣂas kreaঠvne a vࣂ��ovanie sa rres�n�lo von, k7e 7ostali netra7iࣂn࣐ =oto-
]raCck࣐ �a7anie ŋ v�tvori} Łoࣂn৥ klalľ roloco� =oto]raCe.

Na prvý pohľad jednoduchá úloha preverila ich fantáziu, technické zručnosti aj cit 
pre kompozíciu. ࢒iaci museli premyslieť správny uhol pohľadu, vzdialenosť objektov, 
prácu s perspektívou a zároveň spolupracovať v tíme. Výsledkom boli ori]inálne a 
veľmi vydarené foto]raCe, ktoré dokázali potrápiť rozum nejednému pozorovateľovi.

Pri tvorbe foto]raCí si vyskúšali, že dobrý záber nevzniká náhodou. Za každým 
Łoklamaným okomľ sa skrývalo množstvo pokusov, kreatívnych nápadov a trpezli-
vosti. Niektoré foto]raCe pôsobili vtipne, iné zasa prekvapili precíznym prevedením 
a nápaditou kompozíciou.

Táto aktivita ukázala, že foto]raCa nie je len stlačenie spúšte, ale aj umenie vidieť 
veci z iného uhla. ࢒iaci �. TOT dokázali, že kreativita a dobrá nálada dokážu premeniť 
obyčajné prostredie na miesto plné ilúzií a zábavy.

M]r. art. Bar0ora Molnárová

bez Phot¡hopu 
a AI

magické

fotografie




